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Podsumowanie miesigca

Podsumowanie wyniku

Sierpien byt dla sklepu dobrym miesiacem. Przy budzecie 12 635 zt reklamy przyniosty 185 zamdwien o tacznej wartosci 36 859 zt
- zkazdej ztotdwki wydanej na reklamy wrécito srednio 2,92 zt. Zamdwien byto 0 13,5% wiecej niz w lipcu, a pozyskanie jednego
zamowienia kosztowato srednio 68 zt. Najwiecej sprzedazy data kampania docierajaca do nowych klientdw, a najlepsza
optacalnos¢ - kampania przypominajgca produkty osobom, ktére juz byty w sklepie (5,55 zt przychodu z kazdej ztotdwki).

KPImiesigca
Cate konto WYDATKI

12635zt .02%
Tylko kar_npanie ZAKUPY
sprzedazowe 185 5o
Tylko kampanie LEADY
kontaktowe 47

-21%

Gtéwne kampanie budujace wynik
KAMPANIA

eCom | Advantage+ Sprzedaz
eCom | Remarketing DPA

Leady | Formularz B2B

Podziat budzetu

WYSWIETLENIA

354382 .07%

KLIKNIECIA

9766 .95%

PRZYCHOD ROAS

368592zt .io3% 3,6x -07%

CPL CVR

B3zt 2% 3,4% 1%
WYDATKI WYNIK EFEKTYWNOSC
6967zt  19234zt/102zakupow ROAS 2,8x
3178zt 17 626zt / 83 zakupdw ROAS 5,5x
2490zt 47 leadow CPL53zt

Udziat wydatkow wedtug typu kampanii w analizowanym miesiacu.

® eCommerce 80%/10145zt @ Lead Generation 20% /2490 zt

Trend 12 miesiecy
Sprzedazibudzet - PLN na jednej skali Srednia 11M: ROAS 3,1x
Wydatki B Przychdd — ROAS
62,1tys. zt 3,6x
3ltys. zt I I I 1,8x
Ozt l Ox
paz25 lis25 gru25 sty 26 lut26 mar 26 kwi 26 maj 26 cze 26 lip26 sie26
Wydatkiiprzychdd sa na jednej skali PLN; linia pokazuje ROAS.
Lead gen - wydatkiileady najednej osi trendu (0-100%) Srednia 11M: CPL49 zi
Wydatki B Leady m— CPL
100% 57zt
50% I I
0% Ozt
wrz25 paz25 lis25 gru25 sty 26 lut26 mar 26 kwi 26 maj26 cze 26 lip 26 sie26

Wydatkiileady sa pokazane jako indeks trendu 0-100%; linia pokazuje CPL.
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Wyniki wedtug typu kampanii

eCommerce
KOMENTARZ OPERACYIJNY
To gtéwna grupa konta, odpowiedzialna za wiekszo$¢ budzetuiza sprzedaz.

Wynik grupy napedza przede wszystkim kampania eCom | Advantage+ Sprzedaz.

Wynik WYDATKI ZAKUPY
10145zt .z0% 185 .i35%
Efektywnos¢ CTR CPA
2,9% 3% 55zt oux%

KAMPANIE W GRUPIE

KAMPANIA WYDATKI CTR ZAKUPY CPA
eCom | Advantage+ Sprzedaz 6967 zt 2,5% 102 68 zt
eCom | Remarketing DPA 31781zt 4,2% 83 381zt

Lead Generation
KOMENTARZ OPERACYINY
Wynik grupy napedza przede wszystkim kampania Leady | Formularz B2B.

W kontekscie kontaeCommerce oceniamy te grupe jako wsparcie sprzedazy, nie jako jej osobne zrodto.

Wynik WYDATKI WYSWIETLENIA
2490zt o 65654 .0
Efektywnos¢ CTR CPL
2,1% 1% 53zt %

KAMPANIE W GRUPIE

KAMPANIA WYDATKI WYSW. CTR KLIKNIECIA

Leady | Formularz B2B 2490zt 65654 2,1% 1364
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PRZYCHOD

36859zt .2:%

ROAS
3,6X -07%

PRZYCHOD ROAS
19234 z+ 2,8x
17 626 zt 5,5x
KLIKNIECIA
1364 =
CVR
3,4% 1%

LEADY CPL
47 53zt
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Rekomendacije

eCommerce: Silna optymalizacja - 83 konwersji
poTyczy: eCom | Remarketing DPA

Kampania ,eCom | Remarketing DPA” pracuje dobrze i przynosi wyniki
powyzejzatozen.
Utrzymujemy ja bezzmian irozwazamy zwiekszenie budzetu.

PODSTAWA Z DANYCH
Adset aktywny z 83 konwersjami. Algorytm ma wystarczajgco danych do precyzyjnej
optymalizacji.

eCommerce: Wigcejzamoéwien i wyzszy obrét - przy tym samym
budzecie (2 obiektow)

potyczy: eCom | Advantage+ Sprzedaz

Kampania ,eCom | Advantage+ Sprzedaz” sprzedaje coraz wiecej przy
zachowanej optacalnosci.

To dobry moment na zwigkszenie zmiang budzetu do walidaciji.

Wzrostu nie ttumaczy wyzszy budzet - to znaczy, ze ta sama ztotdwka pracuje
lepiej.

Konkretny procent zmiany budzetu wymaga decyzji operatora.

eCommerce: Mata, ale dowozi - zostaw jak jest (4 obiektow)
DOTYCZY: RMK | Koszyk 7 dni

Kampania ,RMK | Koszyk 7 dni” pracuje na tak matej skali, ze jej wyniki sa mato
miarodajne.

Zostawiamy jg bezzmianiobserwujemy.

PODSTAWA Z DANYCH

43 zakupow w tym okresie przy 393 zt tygodniowo i 8695 wyswietleniach. ROAS 5,3. Wyniki
sgnieregularne, bo przy tej skali musza takie by¢ - pojedyncza konwersja przesuwa kazda
metryke o kilkadziesigt procent.
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KROKI
1. Sprawdzic¢ pojemnos¢ grupy odbiorcow i
stabilnosc¢ kosztu wyniku.

2. Ewentualne zwigkszanie nacisku prowadzic¢
stopniowo, po akceptacjioperatora.

3. Oceni¢ efekt po petnym oknie danych, bez decyzji
na podstawie jednego dnia.

KROKI
1. Sprawdzi¢ pojemnosc¢ grupy odbiorcow i
stabilnos¢ kosztu wyniku.

2. Ewentualne zwigkszanie nacisku prowadzi¢
stopniowo, po akceptacji operatora.

3. Oceni¢ efekt po petnym oknie danych, bez decyzji
na podstawie jednego dnia.

4. Zakres ewentualnejzmiany budzetu ustali¢ po
sprawdzeniu pojemnosci grupy, trendu kosztu
wyniku i akceptacji operatora.

KROKI

1. Obserwowac trend kosztu wyniku i wolumenu w
kolejnym tygodniu.

2. Wrécic¢ do decyzji, jesli koszt wyniku wzrosnie lub
wolumenistotnie spadnie.
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Szczegotowa analiza kampanii

Kolumna Dziatanie pokazuje werdykt silnika diagnostycznego dla adsetu. Strzatkii procenty przy wartosciach pokazujg zmianeg vs poprzedni okres.

eCom | Advantage+ Sprzedaz

ADSET

A+ | Szeroko | PL

Suma kampanii

eCom | Remarketing DPA
ADSET

RMK | Koszyk 7 dni

RMK | Odwiedzajacy 30 dni

Suma kampanii

Leady | FormularzB2B

ADSET

Lead | Lookalike 3% klienci
Lead | Zainteresowania: e-
commerce

Suma kampanii

DZIALANIE

Utrzymaj

DZIALANIE

Obserwuj

Skaluj ostroznie

DZIALANIE

Popraw / ogranicz

Skaluj ostroznie
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WYDATKI

6967 zt
A +13.2%

6967 zt
A +13.2%

WYDATKI

1742 z+
A +11.9%

1437 zt
A +14.2%

3178zt
A +13.0%

WYDATKI

984zt
v -1.6%

1506 zt
A +1.0%

2490zt

CTR

2,51%
v-27%

2,51%
v-2.7%

CTR

4,16%
A +2.0%

4,16%
A +1.7%

4,16%
A+17%

WYSW.

26135
v-11%

39519
A +0.9%

65654
A +0.1%

ZAKUPY

102
A +22.9%

102
A +22.9%

ZAKUPY

43
v -6.5%

40
A +17.6%

83
A +3.8%

CTR

2,06%
v -1.4%

2,09%
v -0.9%

2,08%
v -0.9%

CPA

68,30zt
v -7.9%

68,30zt
v -7.9%

CPA

40,51 z¢
A +19.7%

35,92 z¢
v -2.9%

38,29 zt
A +8.9%

KLIKNIECIA

538
v -2.5%

826

1364
v -1.0%

PRZYCHOD

19234zt
A +22.5%

19234zt
A +22.5%

PRZYCHOD

9173zt
Vv -6.8%

8453 zt
A+16.1%

17 626zt
A +2.9%

LEADY

15
v -28.6%

32
A +18.5%

47
v-21%

ROAS

2,76x
A +8.2%

2,76x
A +8.2%

ROAS

5,27x
v -16.8%

5,88x
A+1.7%

5,55x
v -8.9%

CPL

65,61zt
A +37.8%

47,05zt
Vv -14.8%

52,97 z¢
A +2.1%
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Jestesmy @
Tworzymy marketing,

ktory przynosi efekty.



